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HALAMAN PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi yang saya buat merupakan
hasil karya sendiri, dan didalamnya tidak terdapat karya yang pernah diajukan
untuk memperoleh gelar kesarjanaan pada suatu perguruan tinggi manapun.
Sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya dan atau pendapat orang
lain yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara
tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar pustaka. Selanjutnya
apabila dikemudian hari terbukti terdapat duplikasi dan atau pihak lain yang
merasa dirugikan dan menuntut, maka saya akan bertanggung jawab dan

PURN SOV U0 OO U [P SO,



INTISARI

Sikap merupakan suvatu kecenderungan yang di pelajari untuk bereaksi
terhadap produk dalam masalah yang baik atau kurang baik secara konsisten,
sedangkan perilaku adalah proses pengambilan keputusan dan kegiatan fisik yang
dilakukan oleh individu dalam mengetahui,menggunakan atau tidak menggunakan
barang dan jasa. Di dalam skripsi ini ada beberapa atribut produk sabun mandi
merek Lux yaitu daya bersih, kualitas, kemasan dan aroma. Skripsi ini
menggunakan alat analisis Fishbein dan model perilaku.

Hasil analisis sikap dan perilaku konsumen terhadap atribut produk sabun
mandi merek Luk, konsumen memiliki sikap dan perilaku yang baik (positif)
terhadap atribut produk sabun mandi merek Lux, dan tidak adanya perbedaan
vang signifikan sikap dan perilaku konsumen untuk membeli produk sabun mandi
merek Lux. Oleh karena itu produsen sabun mandi Lux perlu menciptakan
kemasan yang lebih bagus dan menarik, tidak cepat rusak dan lebih mudah di
kenal, serta perlu menambahkan atribut-atribut lain.
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ABSTRACT

Attitude is an inclination that is learned to react consistently toward
product whether in good or less, whereas behavior is process of decision-making
and physical activity that is performed by individual in understanding, use or not
use goods and service. In this paper, there are some attributes of soap product
with Lux brand namely cleaning power, quality, packing and smeel. This paper
use Fishbein analysis and behavioral model.

The result in analysis of consumer’s attitude and behavior toward Lux
soap product attributes show that consumers have good (positive) attitude and
behavior toward attributes of Lux soap product, and there is not significant
differences between attitude and behavior of consumers to buy Lux soap product.
Accordingly, producer of Lux soap need to make better and interesting packing,
durable and familiar to consumers and need to add others attributes.
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Syukur Alhamdulillah penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah
memberikan berkat rahmat, hidayah, serta karunia-Nya yang tak terhingga serta
tak lupa penulis haturkan puji syukur kepada Nabi besar Muhammad SAW yang
telah memberikan penerangan dimuka bumi sehingga penulis dapat
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dukungan, dorongan, semangat, serta sumbangan pikiran, sehingga penulis dapat
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semangat dalam proses penyelesaian tugas akhir (skripsi) ini.
6. Bapak dan Ibu atas semua do’a-do’anya, kasih sayangnya, pengorbanan,
kesabaran serta perhatiannya.
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