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PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini tidak terdapat karya yang pernah diajukan
untuk memperoleh gelar kesarjanaan disuatn perguruan tinggi, dan sepanjang
sepengetabuan saya juga tidak terdapat karya atan pendapat yang pernah ditulis atau
diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara fertulis didalam naskah ini dan
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Motto
“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila
kamu telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-
sungguh (urusan) yang lain dan hanya kepada Tuhanmulah kamu
berharap”
(Qs Al-Inshirah : 6-8)

“Jika hubungan kita sudah baik sama Allah Swt, pasti hubungan kita
sesama manusia pasti akan baik juga. Jika hubungan sesama manusi
sudah baik belum tentu hubungan kita sama Allah Swt akan baik*
(Penulis)

“Semua doa pasti akan dikabuikan oleh Allah Swt, hanya saja
apresiasinya kadang-kadang bisa berbeda dari yang diharapkan. Dan
Alich Swt pasti memberi yang terbaik untuk hambanya, karena Allah
maha mengetahui apa yang terbaik untuk umatnya “

(Penulis)

“Penghinaam terbesar terhadap harga diri dalam kehidupan ini adalah
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PENGARUH EKSTERNAL DALAM PENGAMBILAN KEPUTUSAN
PEMBELIAN SEPEDA MOTOR HONDA TIGER REVOLUTION
CRUISER DI KOTAMADYA YOGYA KARTA

INTISARI

Tujuan penelitian ini adalah menganalisis variabel-variabel faktor
eksternal yang mempengaruhi keputusan pembelian sepeda motor Honda Tiger
Revolution Cruiser di Daerah Kotamadya Yogyakarta, serta mencari variabel
yang paling dominan yang mempengaruhi dalam melakukan keputusan
pembelian,

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa faktor eksternal yang meliputi
variabel kebudayaan, variabel kelas sosial, variabel kelompok referensi, dan
variabel keluarga mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Honda Tiger Revolution Cruiser. Dan berdasarkan hasil
uji regresi secara simultan menunjukkan bahwa variabel kebudayaan, variabel
kelas sosial, variabel kelompok referensi, dan variabel keluarga mempunyai
pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor
Honda Tiger Revolution Cruiser . Dan dari hasil uji regresi secara parsial
menunjukkan bahwa variabel kebudayaan, variabel kelas sosial variabel
kelompok referensi, dan variabel keluarga mempunyai pengaruh yang positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda Tiger Revolution
Cruiser di Daerah Kotamadya Yogyakarta. Dari keempat variabel penelitian,
temyata variabel kebudayaan adalah variabel yang paling dominan mempengaruhi
keputusan pembelian pada Honda Jazz di Daerah Istimewa Yogyakarta.

Kata kunci: Kebudayaan, Kelas Sosial, Kelompok Referensi, Keluarga,
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EXRERNAL INFLUENCE IN DECISION MAKING TO BUYING HONDA
TIGER REVOLUTION CRUISER MOTORCYCLE IN YOGYAKARTA
MUNICIPALITY TOWN

ABSTRACT

The aim of this research are to know the external factor influence that
decision buying of consumer at Honda Tiger Revolution Cruiser motorcycle in
Yogyakarta Munipality Town, and also look for the most dominant variable
influence the decision,

The finding of research indicated influence of a culture variable, a social
class variable, a social reference variable, and a family variable has significant
and positive influences toward decision to buy Honda Tiger Revolution Cruiser
motorcycle in Yogyakarta Munipality Town. According to result of simultancity
regression indicated that a culture variable, a social class variable, a social
reference variable, and a family variable has significant and positive influences
toward decision to buy Honda Tiger Revolution Cruiser motorcycle in Yogyakarta
Munipality Town. According to result of partial regression indicated that a culture
variable, a social class variable, a social reference variable, and a family variable
has significant and positive influences toward decision to buy Honda Tiger
Revolution Cruiser motorcycle in Yogyakarta Munipality Town From all variable
of researched, in fact, culture variable class represent the most dominant variable
influence the consumer decision buying at Honda Tiger Revolution Cruiser
motorcycle in Yogyakarta Munipality Town

Keyword : Culture, Sosial Class, Reference, Family, Decision buying, Honda
Tiger Revolution Cruiser Motorcycle.
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