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INTISARI

Penelitian ini menguji karakteristik bintang idola iklan ¢celebrity endorser)
dalam dalam periklanan dengan sebuah pendekatan baru dan memakai analisis
karakteristtk bintang idola iklan (celebrity endorser) atas empat ukuran yaitu
berupa visibility, credibility, attraction dan power untuk mempelajari tentang
karaketristik bintang idola iklan apgar menjadi efektif dan berpengaruh terhadap
minat beli. Dalam penelitian ini memakai sampel sejumlah 130 responden, data
diuji menggunakan analisis regresi berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan

bahwa semua karakteristik adalah berpenparuh signifikan terhadap minat beli.
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ABSTRACT

The research examines celebrity endovsement in advertising with a new

approach and analyzed celebrity endorses on four measures of Visibility,

Credibility, Astraction and Power lo study which characteristics of the celebrity

endorsers would he most effective in influencing purchase intention. Using 130
samples, the data were examined by muliiple regression analysis. The result

shows all three characteristics are significant to influence the purchase intention.

Keyword: Celebrity Endorser Characteristics, Visibility, Credibility, Attraction,

Power, Purchase Intention.




KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat ilahi rabbi kholiqul alam yang telah memberikan
segala rahmat, karunia serta hidayahnya yang tak terkira, sehingga penulis dapat
menyelesaikan studi dan tugas akhir atau skripsi dengan judul “Analisis
Karakteristik Bintang Idola Iklan (Celcbrify Endorser) terhadap Minat Beli
Konsumen Sebuah Merek Multivitamin®.

Tugas akhir ini disusun untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam
memperoleh gelar Sarjana pada Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta. Alasan penulis memilih judul tersebut mempunyai harapan agar
dapat memberikan kontribusi yang positif bagi konsumen yang berminat membeli
dan memakai produk multivitamin Hemaviton. Bagi mahasiswa/i dapat dijadikan
sarapa yang dapat menunjang dalam pengembangan cara memasarkan produk
multivitamin.

Penyelesaian skripsi ini tidak terlepas dari bimbingan dan dukungan dari
berbagai pihak. Sebagai tanda terimakasih tak lupa pada kesempatan ini penulis
ingin mengucapkan kepada:

1. Bpk. Misbahul Anwar, S.E, M.Si. selaku Dekan Fakultas Ekonomi
Unversitas Muhammadiyah Yogyakarta yang telah memberikan petunjuk,
bimbingan dan kemudahan selama penulis menyelesaikan studi.

2. Ibu Hasnah Rimiyati, S.E., M.Si. selaku dosen pembimbing skripsi yang
penuh kesabaran telah memberikan masukan dan bimbingan selama

penulis menyelesaikan studi.




3. Bpk. Wihandar, S.E., M.Si. selaku dosen pecmbimbing akademik yang
telah memberikan bimbingan, masukan dan kemudahan dalam
menjalankan studi.

4. Seluruh Dosen-Dosen Fakultas Ekonomi dengan ikhlas dan sabar telah
menularkan ilmunya kepada penulis sehingga penulis mendapatkan ilmu
selama menimba ilmu di Falkutas Ekonomi Univesitas Mubammadiyah
Yogyakarta. |

5. Kedua orang tua saya yang telah memberikan kasih sayang serta
kesabarannya yang penuh sehingga penulis bisa menyelasaikan studi.

Semua pihak yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah
memberikan kontribusi, semangat, kebersamaan dan kemudahan dalam
penyelesaian studi.

Akhir kata. Manusia adalah tempatnya salah dan lupa dan scgala
kesempurnaan hanya milik Allah SWT. Segala kekvarangan yang ada dalam
penulisan skripsi ini, penulis menyadarinya dengan penuh kesungguhan untuk
mempetbaiki dan selalu memberikan yang terbaik. Oleh karena itu penulis

mengharap kritik, saran dan pengembangan penelitian selanjutnya sangat
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