INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh karakterisktik profitabilitas, ukuran
perusahaan, kepemilikan manajerial dan media eksposure terhadap pengungkapan tanggung
jawab sosial perusahaan. Pemilihan variabel yang digunakan dalam penelitian ini karena
berbagai penelitian menunjukan hasil yang tidak konsisten, selain itu variabel pengungkapan
media masih jarang digunakan dalam penelitian di Indonesia.

Penelitian ini menggunakan sampel perusahaan manufaktur yang terdapat di BEl selama
periode 2014. Jumlah perusahaan yang dijadikan sampel penelitian ini adalah 144 perusahaan
dan yang memenuhi kriteria sebanyak 70. Penelitian ini menggunakan regresi berganda. Dari
hasil penelitian ini menunjukan pengungkapan media berpengaruh positif terhadap
pengungkapan CSR. Sedangkan profitabilitas, ukuran perusahaan dan kepemilikan manajerial
tidak berpengaruh positif.

Kata kunci : Profitabilitas, ukuran perusahaan, kepemilikan manajerial, pengungkapan media,
pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan (CSR).



ABSTRACT

This research is aimed at evaluating the influence of characteristics of profitability,
company size, managerial ownership and media exposure toward the disclosure of corporate
social responsibility. The aforementioned variable are chosen for the research since previous
research indicates inconsistent result, and moreover the variable of media exposure is still rarely
used in Indonesia.

This research uses manufactures company listed in Indonesia Stock Exchange (BEI) in the
period of 2014 as its sample in the amount of 144 companies. Out of those 144 companies, 70 of
them are qualified to be used as the sample of the research. This research use multiple
regression test. The result shows that media exposure gives positive influence toward the
disclosure of corporate social responsibility. Meanwhile, profitability, company size and
managerial ownership do not give positif influence.
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