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“Yang menyatakan,




HALAMAN MOTTO

SUNGGUH..

KERIDHAAN ALLAH DAPAT MEMENUHI SEMUA HARAPAN

HAMBANYA



KATA PENGANTAR

Alhamdulillah segala puji syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT, atas

berkat dan rahmat-Nya, saya dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Penulisan

skripsi ini dilakukan dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk mencapai gelar

Sarjana llmu Komunikasi Program Studi IImu Komunikasi pada Fakultas Ilmu Sosial

dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Penulis menyadari bahwa

tanpa bantuan, bimbingan, dan dukungan dari berbagai pihak, penyusunan skripsi ini

sangatlah sulit bagi penulis untuk menyelesaikannya. Oleh karena itu, penulis

mengucapkan terimakasih kepada:

1.

2.

Allah SWT , Nabi besar Muhammad SAW.

Kedua orang tua tersayang saya, doa dan ridho mama papa selalu berpengaruh
besar untuk kehidupan saya.

Kakak saya, Kartika Novi Ardiantari. Terimakasih sekali bantuannya semoga
selalu dimudahkan Allah kehidupanmu.

Bapak Haryadi Arief Nuur Rahman S.IP,.M.Sc selaku Dosen Pembimbing yang
sangat membantu dan mengerti saya dengan penuh kesabaran serta pengertiannya
memberikan bimbingan, pelajaran, kesempatan waktu dan dukungan kepada
penulis mulai dari awal proses pembuatan proposal, penelitian skripsi hingga
penyelesaian skripsi ini. Saya mohon maaf atas kesalahan.

Ibu Dr.Suciati,S.Sos.,M.Si. dan juga ibu Sovia Sitta Sari ,mS.IP.,M.Si. selaku

penguji skripsi saya.



6. Bapak Sam, Ibu Yuna dan staff Patron Wedding Organizer sebagai objek penelitian saya.

7. Teman-teman dekat saya, terimakasih banyak sudah menampung ceritaku.

Akhir kata, saya berharap semoga Allah SWT berkenan membalas segala kebaikan semua

pihak yang telah membantu. Semoga skripsi ini membawa barokah dan manfaat bagi

pengembangan lImu khususnya IlImu Komunikasi di dunia Advertising.

Yogyakarta, 7 September2020

Annisya Irmadani
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