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Sapaan pelangi selalu indak
Seperti fiaRumnya emBun yatg eRady dengan pagi
Seindah JOgJa yang membisif_fari-hariku
Dengan tinta emas sebogai hodiaH teRakfir

Tapi afy rindu
| @Pada getaRan angin
Yang memBawa jiwa penuh bunga-bunga di Langit
' ARy rindu

Akan eMbutnya awan
TeRangkankp meniti pelangi

Betjuta warna yang Serpenda® dalam jiwa yang geliSat
Masihi saja hamBaREan teguRan
Menyedufi detikky dengan rnyanyian alam
Kidung cinta walau telof terpenggal

Tapi
RinDukyp ini sungguhk berbeda
Dari rindu yang peRpali Rupunya
Tak sepeRti beat logu yang memdct
Dengan fnk yang tak tau aturasn

Untuk_rindufp ink......
Harus beRfankah akp?
Tanpa tay siapa yang RukgjaRs- .-

With T : MaRpha Pruen. — .
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Terimakasihku yang tak terhingga kan selalu ku gaungkan pada langit-
langit malam di setiap mimpi orangorang yang banyak mensupportku
dan menginspirjasiku. - :

& Teruntuk Lazim . Family : soulmateki ibu tersayang : Mi.,
mahsrmuwun atas segala pengorbanan, cinta, doa dam. kasihmu yany
" ‘mengiringi langkahku , buat bapakku yang. sangat kuhormati:
akhimya segala doa dengan . kasih sayangmu terkabul...
amin..amin..., ' o
‘buat mas maman+mbak eni : terimakasth atas segala bantuannya,
puput, unix, nuzzy, faya:maymgku, agil: 1love U all forever...

. Buat ﬁsehm.th keluarga di Batang, buat -E};ang-ku satusatunya :
terimakasih yaaang...atas segala deanya, buat tante Titin, taNTe EL,
bulek idha, Om Michell, Ommatok teRimakasih atas Support N’

# Seluruh orang2 Ripple Magazine yang banyak membantu brjlannya
skripsi yang disusun penulis. Terutima untuk. Mbak Raina yg bnyak
kasih data,; buat Pak Kepala suku Mas lyo’, mkasih bnyak untuk
Lesediaannya diteliti majalah kerenmya, Mas Idhar yg baik bangeetit
yg nggak bosan menjawab semua pertanyaan, walo malem-malem,
heheee... tlix bgt ya Mas..., Mas Ucay (pha kabar sekarang?), Mbak
Anisa yg ramah, Mas Adit, Mas Age, Mas Rekiy, Mas Fajar, Mbak
Handa ‘N semuanya. Terima kasih yg tak terhingga atas kerjasama dan

" bantuan yang diberikan. '

& Buat temen2 Whatever Distro )'rang_:hanya]c membanti, terutarna untuk

Abim ( thx bgtya, bro pinjeman majalahnya, Mas Pandu, dan lainlain
(sorry nggak apal nama, hehee).

& Buat Keluarga di Bamdting, Om Joko N Lek Mooek... terimakasih ya,

atas fUMpangannya seLama Attha’ penelitian di sana, buat sepupuku
1Qbal, Tami, Risa rajin belajar ya, kalian....

& Buat temen-temeri terhebatku yang banyak kasih semangat, masukan.

dan sumbang pikirannya kaya’ : _ :
T "d.S‘tm'-‘ : Shita, Joe, Anggie, Ira (Kalianlah inSpirasiku....
N We are forever friends) . '

% lusi (ﬂ{x bgt pinjeman pR"[ntEﬂl)'ﬂ....- Akliil;nya- gw bisa nyusul '
elo...Y) )
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% Mas Dayatyang baeeekkkk bgt!! (kulo maturmawvun sanget sampun
ngerepotaken njenengmx...-ﬂ-nx bro!f), Mas.... Maaafin aku ya,
mas......11 TeRimakasih yang tak terhingga atas support, baniuan,
N' semua waktu yang udh kita habiskan bareng....

& Buat motorku G. 4369 .FC, yang udh bawa gw kemana-mana...

< Buat computerku yang banyak vifus tapi tetep aja gw butuh elu

Buat temen2 sperjuangan yang banyak kasih semangat kaya’ Rini &
shita (finnaly...), 1da Jo (Ayo, da’.. Chaye..., jgn patah semangat ya,

cinTa!!), Nita, Gumawan, Wiji, Tami, Mujib, Ghani, Rudi, Kholaz,
Salim, SosRo, Adit, Aji r ; 5, TR | L F R
dan lainnya, buatl NG iy =3

temen2 laen vang lagi
beRJuAng, Semangat §
ya!l Kaya' Suci irin, N
Hendri, RuZMan, Feni, |
Hamni, Dani, Budi }
godean, Ali, DuduNg, [
Om Rio...photo lagi |
yuuuukk..._, ARdhi, Oka, |
Awa', Doni, DayAt, ¥
huda, Inna, Romnal, |
I'in, Mifta, ZulLA, Sena, |
Liza, DHina, boW, B
Endah....ayo jgn mbojo ’
terus.. hehehee...

Buat Winna, Mas
PrajAWan FestiAnu...I'Il N
find w!, Mas Anaz, £%)
wiwik, Dikanya wina, '
Raninya Zico, Puji, |
Winda, Te : ]
d'jeMLungs, david, Sigitnya nda, Ari cam-d, cRisti, Yuki, dOby, Eboth,
Tahuuu, RenGgo, MaZ-ut where have Ubeen, bRol?,

Buat anak-anak kost Kunil yang bikin gw betah kaya' Mbak Olin,
Endah, Rini, Zahee, Thx {or being my friends!

Buai anak-analkku COSCA MINORITY, Maalin 1bu ya, nak..karena
nggak pernah ngurusin kalian lagi.... Thankful for Yoyck, Pamon,
Bang Jenggot, Rizky and Surya.... Ayo, kuliah diurusin...jangan
ngeBand mulu....hehehee...

" nitro™"
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Puji syukur kehadiran Aliah SWT yang telah melimpahkan rahmatNya bagi
penulis untuk menyelesaikan karya tulis ini yang berjudul “Strategi Komunikasi
Pemasaran Media Indie Ripple Magazine Dalam Meraih Pengiklan®. Penulis
menyusun skripsi dengan mengambil media indie karena jarang sekali kita melihat
apresiasi dari media indie yang diangkat ke permukaan untuk dijadikan svatu karya
tulis. Penulis ingin mengangkat media independent yang mempunyei semangat
kemandirian dengan imelihat seperti apa strategi komunikasi pemasatannya dalam
memikat para pengiklan. Apalagi media yang diangkat adalah media indie yang
diterbitkan secara cuma-cuma kepada selurih konsumennya, sehingga praktis
peran pengiklan menjadi pendapatan utama bagi kehidupdn bisnis Ripi)le
Médgazine.

Dalam karya tulis ifii, penulis mengakui banyak kekurangan yang
dirasakan, dikarenakan keterbatasan informasi yang didapatkdh di cia]am penelitian.
Semoga keterbatasan térsebut dapat menjadi acuan dan perl!aﬁjkan di masa yang
datang. Kemudian, atas terselesaikan skripsi ini, penulis juga ingin menyampaikan
ucapan terimakasih yang tak tethingpa kepada setiap pihak yang niendukung, yaitu
kepada : _

1. Bapak. Dr. H.Khoiruddin Bashori, selaku rektor Universitas Mubammadiyah
Yogyakarta.

2. Bapak Bambang Eka Cahya, selaku Dekan Fisipol Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta.

3. Tbu Tri Hastuti NR, S.Sos.M.Si., selaku Ketua jurusan ilmu komunikasi
Universitas Mubammadiyah Yogyakarta.

4. lbu Yeni Rosilawati, S.IP., SE, MM selaku dosen pemblmbmg I
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