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MOTTO

1. “Allah tidak akan membebani seseorang kecuali dengan kesanggupannya.”

- Q.S. 2 Surat Al Baqarah ayat 286

2. Barang siapa yang keluar rumah untuk belajar satu bab dari ilmu pengetahuan,

amaalen fn dalal hamiclom GV Mabk ame o2 2o T 1010 i o
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