IMPERIALISME BUDAYA AMERIKA PADA IKLAN DI

MEDIA MASSA
(Analisis Semiotika Terhadap Ikian Rokok Marlboro)
American Culture Imperialism on Mass Media Advertisment

(Semiotic Analysis on Marlboro Cigarettes Advertisment)

SKRIPSI

oleh :
Muhammad Iwan Al Khasni

20010530104

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK

TAITITTNOTITAC RATTIHAAMRBMIAMIVAYT TNCTIAKADRTA



[ TEYE S . = HT o ’ Ly PR T T M
. -..-".ﬁl.'j'i"'éif o o d i jk_jg “i‘f edud s‘.i-.l::;gf '-’n‘g:i
fordiee 8 Mo dalt nafdi Jebeds T adiveimyd v )

e S N L I fhnim mtre b sge. fen? . i
RURTEEA K ST N N 1 P AEFITS 0 SN B BITv s 9100 7Y nasivom A

e iy e, et TR2ED 00 L Flaaani 2 selingd

IS

',! .f".f"'h . I | ~ . " Lo
brreeigg o b opuoe] Skfoine s

WA TR g GRS VI 1

SETIT IAL A e LI B Civ el

SN A AN, TN ST RTARN NS 1 PR PR

AL

s



LEMBAR PENGESAHAN

Telah dipertahankan dan disahkan di depan Tim Penguji
Jurusan Ilmu Komunikasi Fakultas Itmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Hari / Tanggal : Senin, 16 Oktober 2006

Waktu :09.30 WIB
Tempat : Lab. Ilmu Komunikasi
Disahkan Oleh :

f7uhdan Aaier QTD Q Qah o



(LEnon e o AP,

’

(S LuaEt yie 270 2 el

7

TR

AT

PO e Ot -

{arshoy s I TR BT E ot

A0 (30 AL

yntey (SEDTY) . ReUil [0 OFIORST I0GY

© R SEATYR BISUNTIS A ) 0T DL
VLA PG O 121 | Sy I YRR @018] T TN KO0

s o)) A G 0 e P LTRSS TR RV KTk

Py 2By hRMOEA U A




MOTTO

«...Try, Pray and Get it...”
(Al_Twan)




HALAMAN PERSEMBAHAN

-.It'%s Truth...
---with Love for
My Father and Mam for be best parents, Alloh ia’alla bless yon are
- ceeren All My Friends
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KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr.Wb
Salam Sejahtera

Beribu-ribu gerbong kereta syukur dan rel panjang sujud saya panjatkan
kehadirat Alloh SWT yang memberi kuasa dan ijin atas rahmat serta hidayahNya,
hingga penulis diberi kekuatan untuk mencicipi dan belajar sedikit dari Absolitas
ilmu Pengetahuan yang milikNya, pada akhirnya dapat menyelesaikan skripsi dengan
judul:.

“ IMPERIALISME BUDAYA AMERIKA PADA IKLAN DI MEDIA MASSA”
(Analisis Semtiotik Terhadap Iklan Rokok Marlboro)

Penulisan karya ilmiah i dimaksudkan untuk menyelesaikan studi S-1
Jurusan Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Politik di Universitas Muhammadiyah
Jogjakarta. Dengan adanya dukungan dan bimbingan dari berbagai pihak maka
penulis dapat mewujudkan keinginannya, oleh karenanya perkenankan mengucapkan
terima kasth kepada :

< Ibu Tri Hastuti Nur Rochimah, S.Sos, M.Si, selaku dosen pembimbing I .

%+ Mas Fajar Junaedi Fajar Junaedi, S.0s., M.Si, selakn dosen pembimbing II.
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% Bapak dan Ibuku “Allahumma anta Rabbi la ilaha illa anta khalaqtani wa ana

>
0.0

o
o

abduka wa ana ahdika wa wa’dika mastata’tu. Auzu bika min syarri ma
sana’tn abu ula binimatika alaya wa abu-u bizambi fagfirli fainnahi la
yagfirus zunuba illa anta™, “Rabbigfirli wa liwalidayya warhamhuma kama
rabbayani saghira” ....

Bapak Bambang dan Ibu atas “rumah” di Jogja, “Rabbigfirli wa liwalidayya
warhamhuma kama rabbayani saghira™

Danang Harunata (... hampir sepenulinya yang kutulisan di kadisoka bagian
amal tak terputusmu...nuwun”), Mas Agam sukses mas! “Ya Alloh,
sesungguhnya aku memohon keselamatan, kesehatan dan kesejahteraan di
dalam urusan agama, dunia dan akhirat”, Untuk mereka. ..

Taufiq Marzuki...(lautan masih luas jangan berlabuh dulu). Mas Aviq (keep
yowr way)....Wisnu (yuklah)....temen-temen LUBANGKUNCI semua lah
(loyo nek tak tulis kabeh) dan Bambang Suroto (berurntung kita tidak
dimasukan sel... haha).

Temen-temen Krapyak 20b (....earthquake pisahkan kita....).

Temen-temen Cisya, IMMUMY (...thanks...).

Komunikasi people, SemarMesem fotografi (....idem...).
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