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KATA PENGHANTAR
Assalamu ‘alaikum Wr.Wb.
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serta salam senantiasa penulis haturkan kepada Rasulullah SAW beserta para
sahabat dan keluarganya.
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strata satu Ilmu Komunikasi UMY. Penulis mengambil topik penelitian mengenai
pengaruh atraksi personal SPG rokok LA Lights dimaksudkan untuk mengetahui
seberapa besar pengaruh atraksi personal sales promotion girl terhadap mirat
membeli rokok LA Lights. Penelitian dilakukan. di hanggar biliar yogyakarta
Akarena penulis tertarik dengan rokok LA Lights yang menjadi sponsor tunggal di
hanggar biliyard.

Selanjutnya penulis ingin mengucapkan rasa terima kasih dan rasa hormat
kepada semua pihak yang telah memberikan bantuan baik selama masa penelitian
maupun selama masa penulisan skripsi schingga semuanya dapat terselesaikan
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3. Dosen Penguji 1, Bapak Aswad Ishak, S.IP untuk semua masukan dan
saran yang membuat skripsi ini menjadi lengkap.

4. Dosen Penguji II, Bapak Haryadi Axif N.R., S.IP yang telah memberikan
saran, arahan, kritik, dan nasehat yang sangat bermanfaat untuk penulis
sechingga membuat skripsi ini menjadi lengkap.
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6. Pak Jono yang telah memberikan begitu banyak bantuan kepada penulis
sehingga akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan

7. Bapak Kurniawan di Hanggar Biliyard yogyakarta, vang telah banyak
membantu sehingga skripsi ini dapat terselesaikan.

Dengan segala kerendahan hati, penulis berharap skripsi ini dapat
bermanfaat bagi almamater. Atas semua ketidaksempurnaan dan kekurangan
yang ada, penulis mohon maaf yang sebesar-besarnya.

Wassalamid’alaium Wr.Wh,
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