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MOTIO

“UWakiai Rabb kami, janganlahi Engkau fukum Rami jika Kami fupa...”
(QS. AlBagarak. 286)

Wakiai anak Adam, jadikaniaf sefurufi fidupmu untuk beribadaf Repada-K,
niscaya ARy akan penuki dadamu dengan ReRgyaan dan ARu pénufii
kebutuhanmu. . ..( AFHadits)

Orang yang merasa aman dalam tidurnya, sehat badannya, dan memiliki makanan
untuf fiari itu, makg sebenamya dia telah memifiki dunia. . ..(ALHadits)

Zuhiud 6ukan berarti meninggalRan semuanya, tetapi sufiud adalak menggunakan
sesuaty dengan sederfiana bukan berlebifan. ...(Sufi)

Kebodofian merupakan tanda Rematian jiwa, terbunufinya Refidupan dan
membusukny umut,
Sebafifsya, ifmu adalafi cafiaya bagi hati nurani, Rehidupan bagi rufi dan bahan
6akar bagi tabiat. . ..(Sufi)
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