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Skripsi yang akan penulis sajikan ini berjudul Strategi Komunikasi Pemasaran
PT. Patria Wiyata Dalam Membangun Ketertarikan Konsumen Untuk Menggunakan
Produk VCO. Penelitian ini mencoba meneliti strategi komunikasi pemasaran yang
. dijalaukan olet PT. Patria Wiyata Yogyakarta daldm program kegidtan komuriikasi
pemasaran produk VCO. _

Dalam penelitidn ini penulis menggunakan jenis penelitian deskriptif kuatitatif
yang merupakan sebuah jenis penelitian yang bertujuan membuat penyandaran secara
sistematis, faktual dan akurat mengenai fakta-fakta dan sifat-sifat populasi tertentu.
Teknik pengumpulan data yang digunakan, antara lain melalui studi pustaka,
dokumentasi dan wawancara kepada para narasumber yang terkait dengan penelitian
ini. Pengumpulan dan pengklasifikasian data didasarkan pada permasalaban yang
dkan dipecahkan, yaitu mergenai strategi- komunikisi pemasaran PT: Patria Wiyata
untuk -membangun ketertarikan konsumen menggunakan produk VCO dengan
meneliti catatan-catatan -hasil pengamatan, transkrip wawancara, dan pengumpulan
data-data sekunder berupa gambar-gambar mavpun dokumen-dokumen yang
berkaitan. Data yang telah diklasifikasikan akan dianalisis dan dihubungkan dengan
teori-teori ilmiahi yang meliputi sirategi komunikasi pemasaran dan promotional mix.
Berdasarkan acyan dalam melakukan analisis tersebut, maka penulis dapat menarik
kesimpulan bahwa dalam mencapai kesuksesan untuk membangun ketertarikan
rﬁasym':akat agar mau menggungkan produk VCO, PT. Patria Wiyata telah melakukan
strateginya dengan tepat, yaitu dengan memberikan nilai lebih kepada konsumen
déngan berupa keunggulan-kKeunggulan produk, kwalitas produk maupun kemasan,
bopusnbonus  hingga kerjasama yang dilakukan dengan F-MIPA UGM  yang
diberikan oleh PT, Patria Wiyata untuk para konsumennya.

Untuk mencapai kesuksesannya, PT. Patria Wiyata menitikberatkan pemilihan
bauran komunilfasi pemasarannya pada personal selling yang berfungsi untuk
mendukung kegiatan stard pameran dalam upaya penyebarluasan informasi mengenai
pm.duk V-CO'-se'rt_a sales p'rom?tid;r‘z"dﬂ]am‘ﬁmgsinya sebagai support atau membantu



