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MOTTO 

 

Barangsiapa yang menginginkan kehidupan dunia, maka ia harus memiliki ilmu, 

dan barang siapa yang menginginkan kehidupan akhirat maka itupun harus 

dengan ilmu, dan barang siapa yang menginginkan keduanya maka itupun harus 

dengan ilmu 

(HR. Thabrani) 

Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-orang 

yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat  

(Q.s. al-Mujadalah : 11) 

Pekerjaan hebat tidak dilakukan dengan kekuatan, tapi dengan ketekunan dan 

kegigihan” 

 

~Samuel Jhonson~ 

Lakukan sekarang selagi kamu bisa dan mampu 

~Wasi Handoko~ 

Harta banyak akan habis dan tidak dibawa mati, tetapi sedikit ilmu akan dibawa 

sampai mati 

~Abi Kurniawan~ 
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