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MOTTO

O you who have believed, seek help through patience and prayer. Indeed, Allah
is with the patient.

(Al-Bagarah : 153)

Kepuasan tertelak pada usaha, bukan pada hasil. Berusaha dengan keras adalah
kemenangan yang hakiki.

(Mahatma Ghandi)

“You educate a man; you educate a man.
You educate a woman; you educate a Generation.”

(Bringham Young)

Tak ada rahasia untuk menggapai sukses. Sukses itu dapat terjadi karena
persiapan, kerja keras, dan mau belajar dari kegagalan.

(Gen Collin Powel)



This Undergraduate thesis dedicated to Islamic Economics and Finance
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