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Bismillahirrohmanirrohim

Assalamualaikum Wr. Wb

Segala puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah

melimpakhan segala berkah, rahmat, dan karunia-Nya, tidak lupa juga shalawat

serta salam penulis haturkan kepada junjungan Nabi Besar Muhammad SAW,

Sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan Tugas Akhir ini.

Pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan rasa terimakasih yang

sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah membantu baik secara langsung

maupun tidak langsung, sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini

dengan segala batas dan kemampuan yang dimiliki:
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Orang tuaku tercinta, Ibu Sumiati dan Alm. Bapak Alimudin
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Semua keluargaku di Lombok yang ramah tamah

Mas Dodo dan semua teman-teman #JogjaOraDidol atas kesempatannya
untuk ikut membantu

Mas Dedi Rokkin yang tak kenal lelah menjadi mentor selama proses kami
berkarya



11. Mas Eruan yang selalu mampu menahan kantuk untuk membimbing kami
dalam proses berkarya sekaligus menjadi Dosen Pembimbing selama
proses penyelesaian Tugas Akhir

12. Mas Zein yang tidak henti memberikan masukan positif untuk membuat
Tugas Akhir ini lebih baik

13. Mas kamal, Mbah Hila, Mas Deni, Mbak Stevi, Mbak intan, Satya, Yusuf,
Reza yang telah memberikan ilmunya selama bekerja di Trixpromomedia

14. Untuk semua Souldier OAO (Guntur, Regga, Tika, Mona, Meka, Saffri,
Oyoy, Bram, Pak Eko, Pak Danan)

15. The Awesome Director Moh. Regga Hendarto yang selalu menjadi partner
selama menghadapi genderang perang advertising festival mulai dari

Pinasthika sampai Citra Pariwara.

Semoga segala bentuk bantuan yang telah diberikan kepada penulis
mendapatan balasan dari Allah SWT. Dengan Tugas Akhir ini penulis berharap
semoga karya ini bisa bermanfaat bagi setiap orang dan apabila ada kekurangan,

penulis mohon maaf yang sebesar-besarnya.
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