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Penelitian mengenai persaingan perebutan iklan berdasarkan jenisnya, bentuknya dan lokasi 

target pasarnya antar dua tabloid yaitu Tabloid Nova dan Tabloid Genie dilakukan karena kedua 

tabloid ini memiliki karakteristik yang sama pada jenis tabloid, rubrik dan target pembaca yang 

telah menjadi Tabloid Wanita dengan jumlah iklan terbanyak di antara Tabloid wanita lainnya di 

Indonesia. Media memiliki penunjang untuk memastikan keberlangsungan hidupnya, salah satu 

penunjangnya adalah iklan. Iklan diposisikan sebagai makanan penunjang keberlangsungan 

hidup suatu media. Untuk mendapatkan iklan tentunya setiap media akan bersaing. Semakin 

banyak kesamaan yang dimiliki media, semakin tinggi pula persaingan yang dilakukan untuk 

mendapatkan iklan karena sumbernya yang terbatas. Pada penelitian ini, peneliti menggunakan 

Teori Niche, teori ini digunakan untuk mengetahui seberapa besar persaingan di antara dua 

media atau lebih dari dua media. Di dalam teori ini terdapat dua pengukuran, yaitu Niche 

Breadth untuk mengetahui seberapa tergantung media terhadap iklan sebagai sumber makanan 

penunjangnya dan Niche Overlap untuk mengetahui seberapa bersaing media-media tersebut 

dalam memperebutkan iklan sebagai sumber makanan penunjang keberlangsunan hidupnya. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif. Metode deskriptif adalah suatu metode 

dalam meneliti status kelompok manusia, suatu objek, suatu set kondisi, suatu sistem pemikiran 

ataupun suatu kelas peristiwa pada masa sekarang. Dari data yang didapatkan selama tiga bulan, 

maka dapat diukur tingkat ketergantungan kedua Tabloid Nova dan Genie serta tingkat 

persaingan dalam memperebutkan iklan berdasarkan jenis iklannya, bentuk iklannya dan lokasi 

target pasar iklannya.  
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