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Motto 

“...bersabarlah kamu dan kuatkanlah kesabaranmu dan 

tetaplah bersiap siaga ( d i perbatasan negrimu ) dan 

bertakwalah kepada allah supaya kamu beruntung” 

” (QS.AliImron: 200) 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan.Maka  

apabila kamu telah selesai ( dari sesuatu urusan ), 

kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusanmu) yang lain” 

(QS.Al- Insyariah: 6-7 ) 

“Dan Kami perintahkan kepada manusia (berbuat baik) 

kepada dua orang ibu-bapaknya; ibunya telah 

mengandungnya dalam keadaan lemah yang bertambah-

tambah, dan menyapihnya dalam dua tahun.Bersyukurlah 

kepadake dua dua orang ibu bapakmu, 

Hanya kepada Kulah kembalimu. 

” (QS. Lukman : 14) 

“Ilmuitu, di kunjungi, bukan mengunjungi, di dating ibu kan 

mendatangi” 

(Hassan Al Basri) 

“Kerjaku adalah ibadahku” 

(Penulis) 

“Kebenaran di tangan allah, manusia hanya berikhtiar” 

(Penulis) 
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