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ABSTRAK

Paguyuban Batik Tuylis Giriloyo berdiri pada tahun 2008 atas kerjasama
Jogja Heritage Society — Indonesia Partnership sebagai 1L.SM yang melakukan
pendampingan pasca gempa Jogja tahun 2006. Paguyuban Batik Tulis Giriloyo
berfungsi sebagai alat pemersatu Pengrajin dan juga sarana mempromosikan batik
tulis Giriloyo asal Imogiri, Bantul, Yogyakarta, Tujuan dari penelitian ini ingin
mengetahui brand awareness Batik Tulis Girloyo. Brand awareness merupakan
tahapan awal yang diperlukan suatu merek untuk dapat mencapai ekuitas merek,
dimana tahap ekuitas merek merupakan tahapan yang diperlukan sebuah merek
untuk mendapat loyalitas, dengan cara menentukan strategi yang dibentuk melalui
musyawarah dan menganalisis potensi dan kendala-kendala yang dihadapi
paguyuban dalam pelaksanaan komunikasi pemasaran melalui elemen-elemen
yang berbaur yaitu Publisitas, Advertising, Personall selling, Sales promotion, dan
direct marketing yang digunakan untuk membangun awareness. Metode
penclitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif
yaitu metode yang ingin mengambarkan bagaimana praktek strategi komunikasi
pemasaran batik tulis Giriloyo dalam membangun brand awareness. Dari hasil
penelitian yang peneliti lakukan dapat disimpulkan bahwa brand awareness Batik
Tulis Giriloyo mencapai tahapan Brand Recognation atan tingkat minimal dari

kesadaran merek.
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