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Studi ini menjelaskan bagaimana intensitas menonton iklan Yamaha Jupiter Mx versi
Komeng ditelevisi dengan tingkat kesadaran merek (brand awareness) pada masyarakat Dusun
Carikan, Muntilan, Magelang. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar
hubungan antara intensitas menonton jklan Yamaha Jupiter Mx versi Komeng ditelevisi dengan
tingkat kesadaran merek (brand awareness) konsumen pada masyarakat Dusun Carikan,
Muntilan, Magelang.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian Eksplanatif yaitu
dimana penelitian ini yang bermaksud menjelaskan adanya kedudukan variable-variabel yang
diteliti serta hubungan antara satu variable dengan variable yang lain. Jenis penelitian ini
merupakan penelitian survai yaitu penelitian yang mengambil sample dari satu populasi dan
menggunkan kuesioner sebagai alat pengumpulan data yang pokok adanpun cara pengambilan
sempel yaitu dengan cara undian. :

Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisi kuantitatif yaitu
teknik analisis data yang menggunakan pengukuran dan pembuktian-pembuktian khususnya
pengujian hipotesis yang telah dirumuskan sebelunnya dengan metode statistik. Pengambilan
sempel dalam penelitian ini menggunakan metode sempel acak distratifikasi (stratifiend random
sampling) yaitu sebuah sempel untuk dapat menggambarkan secara tepat mengenai sifat-sifat
populasi. Adapun jumlah sempel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 50 Orang
responden.

Kesimpulan dari penelitian ini adalah penelitian membuktikan hasil statistik dengan
korelasi rank spearman menggunkan adanya hubungan atau korelasi yang positif dan singnifikan
antara intensitas menonton iklan Yamaha Jupiter Mx versi Komeng di televisi dengan tingkat
kesaaran Merek (brand awareness) pada masyarakat Dusun Carikan, Muntilan, Magelang,
Diperoleh koefisien regresi yang dilihat dari P value 0,009 < 0,05 ( 5%) / sinignifikan atau Ho
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