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Puji dan syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan
nikmat dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini.
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Gara’m Inirnasional versi “fair play” oleh Biro iklan Advantage
Advertising Jakarta ” dimaksudkan untuk mengeksplorasikan lebih jauh
tentang strategi kreatif dalam pembuatan iklan dan semoga skripsi ini
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Bapak Zuhdan Aziz, S.IP, S.8n sebagai dosen pembimbing yang dengan
sabar meluangkan waktu untuk memberikan pengarahan dan bimbingan,
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matomuwun, temen2 kos ku, dari yang lama pe yang baru, Trimen, Ageng
marj kita ngGame sepuasnya, Bowox : pagi sen, Ely+Wiwit Sory Aku
duluan yo.., temen-temen The Black Jack FC, buat Bajul tnx doanya,
Trimaksih buat Advantage Advertising, Anak-anak komunikasi UMY 2004
kelas C moga harapan kita tentang kesuksesan suwatu hari nanti hisa

terwujud. Dan banyak pihak yang tidak dapat di sebutkan satu persatu yang
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