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MOTTO 
 
 

Nikmati prosesnya, karena setiap orang memiliki jalannya sendiri. 

Jangan mengeluh dan tetap berusaha. 

Terus mengerjakan, berusaha, dan berdoa. Yakin Allah SWT akan membantu 

hambanya yang sungguh-sungguh memintanya. 

Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. (QS. Al Insyirah: 6-8). 
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