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MOTTO

“ s ALLAH tidak hendak menyulitkan kamu, tetapi Dia hendak

membersihkan kamu dan menyempurnakan nikmat-Nya bagimu,Supaya kamu bersyukur”
(Al-Maidah : 6)

“Kita tidak bisa menjadi bijaksana dengan kebijaksanaan orang lain, tapi kita bisa

berpengetahuan dengan pengetahuan orang lain “

(Michel De Montaigne)

nius adalah 1% Inspirasi dan 99% Keringat. Tidak ada yong dapat menggantikan kerja keras.
Keberuntungan adalah sesuatu yang terjadi ketika kesempatan bertemu dengan kesiapan

(Thomas A. Edison)

Take time to THINK, it is the source of power. Take time to READ, it is the foundation of

wisdom. Take time to QUITE, it is the opportunity to seek God. Take time to DREAM , it is the
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Puji Syukur Alhamdulillahirobil ‘alamin penulis panjatkan kehadirat Allah SWT
vang telah melimpahkan pikmat, rahmat, serta hidayah-NYA sehingga penulis bisa
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Skripsi ini dityjukan scbagai bentuk referensi tambahan mengenai pemahaman
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5. Bapak Aswad jshak, S.JP., M.Si., selaku Ketua Jurusan Timu Komunikasi
Thu Yeni Rosilawati, S.JP- SE., MM. Qelaku Sekretaris Jurusan Timu
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kesempurnaan, keterbatasan pengetahuan, pengalaman, pemahaman, dan kepustakaan,
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yang membangun.
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