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MOTTO 

 
 

“Inna ma’al ‘usri yusroo.” 
 

“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan.” 

(Q.S. Al_Insyirah : 5) 

 

 

Do not be a follower…be a Leader 

(Jangalah Menjadi Pengikuti.. Jadilah Pemimpin) 

 

I AM ALONE BUT NOT LONELY BECAUSE I HAVE ALLAH 

 
 

“Tak perlu malu hidup miskin, malulah ketika kamu berpura-pura kaya karna 
saat kita mati kita kembali ketanah” 

  

"Dan Katakanlah: "Bekerjalah kamu, maka Allah dan Rasul-Nya serta orang-

orang mu'min akan melihat pekerjaanmu itu, dan kamu akan dikembalikan 

kepada (Allah) Yang Mengetahui akan yang ghaib dan yang nyata, lalu 

diberitakan-Nya kepada kamu apa yang telah kamu kerjakan. “ 

(QS. At-Taubah: 105) 
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