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PERNYATAAN 

 

  



 

 

 
 

MOTTO 

 

“Janganlah kamu bersikap lemah dan janganlah kamu bersedih hati, 

padahal kamulah orang-orang yang paling tinggi derajatnya jika kamu 

beriman” 

(QS Al Imran : 139) 

“ Dan janganlah engkau berjalan di bumi dengan berlagak sombong, karena 

sesungguhnya engkau tidak akan dapat menembus bumi dan engkau tidak 

akan dapat menyamai setinggi gunung-gunung” 

(QS Al Israa’ : 37) 

“Better than yesterday, worse than tomorrow” 

-Unknown- 

“Jangan pernah lupa darimana kamu berasal” 

-Penulis- 

“Hidup ini sebenarnya simpel, cukup jalani, syukuri dan nikmati” 

-Penulis- 
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