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MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya beserta 

kesulitan itu ada kemudahan. Maka, apabila engkau telah selesai dari sesuatu 

urusan, tetaplah bekerja keras untuk urusan yang lain dan hanya kepada Allah-lah 

engkau berharap” 

(Q.S. Al-Insyirah: 5-8) 

 

“Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya.” 

(Q.S Al-Baqarah: 286) 

 

“Jika kamu tidak sanggup menahan lelahnya belajar maka kamu harus sanggup 

menahan perihnya kebodohan” 

(Imam Syafi’i) 

 

“Jika seseorang meninggal dunia, maka terputusalah amalan kecuali tiga perkara 

yaitu sedekah jariyah, ilmu yang bermanfaat dan do’a anak yang sholeh.” 

(HR. Muslim) 

 

“Don’t let someone who doesn’t know your value, tells you how much you are 

worth. Because you are worth more than you have ever imagined.” 

(Wirda Mansyur) 
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“Menjadi sukses tak bisa didapatkan secara instan. Daripada mengeluh, coba 

nikmati setiap perjalananmu dalam meraih mimpi” 

(Putri Tanjung) 

 

“Percaya, hasil tidak akan mengkhianati usaha” 

(Difa’ Ayu Adilah) 
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