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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum wr.wb  

Segala puji bagi Allah SWT yang telah memberikan kemudahan, karunia dan 

rahmat dalam penulisan skripsi dengan judul “Strategi Promosi Dinas 

Kepemudaan dan Olahraga dan Pariwisata Kabupaten Kebumen dalam 

Menarik Minat Wisatawan di Goa Jatijajar Tahun 2019”.   

Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam memperoleh  

gelar Sarjana pada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. Penulis mengambil topik ini dengan harapan dapat 

menjadi bahan pertimbangan dalam pengambilan keputusan dalam menentukan 

kebijakan pemerintah dalam mengembangkan strategi promosi objek wisata 

khususnya Goa Jatijajar sehingga meningkatkan jumlah pengunjung, serta 

memberikan ide pengembangan bagi penelitian selanjutnya.   

Penyelesaian skripsi ini tidak terlepas dari bimbingan dan dukungan berbagai 

pihak, oleh karena itu pada kesempatan ini penulis mengucapkan terimakasih yang 

sebanyak-banyaknya kepada :  

1. Bapak Dr. Ir. Gunawan Budiyanto, M.P., IPM. selaku Rektor Universitas  

Muhammadiyah Yogyakarta. 

2. Ibu Dr. Titin Purwaningsih, S.IP., M.Si. selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang telah 

memberikan kemudahan selama penulis menyelesaikan studi.   

3. Bapak Haryadi Arief Nuur R., S.IP., M.Sc selaku Kepala Prodi Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta yang telah memberikan kemudahan selama 

penulis menyelesaikan studi.  

4. Ibu Dr. Suciati, S.Sos., M.Si. selaku Dosen Pembimbing yang dengan penuh 

kesabaran telah memberikan masukan dan bimbingan selama proses 

penyelesaian skripsi ini.   

5. Bapak Zein Mufarrih Muktaf, S.IP., M.I.Kom. selaku dosen penguji I atas 

saran dan arahannya mengenai skripsi ini. 
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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Assalamualaikum Wr. Wb.  

Alhamdulillah. Segala puji bagi Allah SWT, kita memuji-Nya, dan meminta 

pertolongan, pengampunan serta petunjuk kepada-Nya. Aku bersaksi bahwa tidak 

ada Tuhan selain Allah dan bahwa Muhammad adalah hamba dan Rasul-Nya. 

Semoga doa, shalawat tercurah pada junjungan dan suri tauladan kita Nabi 

Muhammad SAW, keluarganya, dan sahabat serta siapa saja yang mendapat petunjuk 

hingga hari kiamat. Amin.   

Dengan penuh hormat serta ketulusan hati yang sedalam-dalamnya, penulis 

ingin menyampaikan ucapan terimakasih kepada seluruh pihak yang telah 

membimbing dan memberikan dukungan selama perkuliahan hingga disusunya 

skripsi ini, kepada:  

1. Allah SWT dengan segala kebesaran dan kuasaNya penulis bisa 

menyelesaikannya skripsi ini hingga batas kemampuan yang miliki.  

2. Ibu dan ayah kedua orangtua yang sangat luar biasa. Yang telah memberikan 

kasih sayang, do’a, dukungan serta motivasi baik secara moril maupun 

materil untuk menjadi orang yang bahagia di dunia maupun di akhirat.  

3. Terima kasih kepada keluarga besar Anggun atas doa dan dukungan selama 

ini. Semoga segala kebaikan dibalas lebih oleh Allah SWT.  

4. Kepada sahabat-sahabat saya dari Agyiasta Dwiky, Bryan, dan lainnya   
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5. Teman-teman kuliah Ilmu Komunikasi 2015.  

6. Teman-teman KKN Rejosari yang selalu mendukung agar cepat lulus. 
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MOTTO 

 

Belajar dari kegagalan adalah hal yang bijak. 
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