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MOTTO

"Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya bersama
kesulitan ada kemudahan."

(Q.S Asy-Syarh/94: 5-6)

Biar salah dulu. Lalu belajar lagi. Biar gagal dulu. Lalu mencoba lagi.
Banyak hal besar lahir dari percobaan sekian kali. Banyak orang besar hadir
setelah kegagalan berkali-kali.

-Boy Candra-
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