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Motto 
 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(QS. Al Baqoroh, 286) 

 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah, 5) 
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orang tercinta, akhirnya Skripsi (Tugas akhir) ini dapat diselesaikan dengan baik 

dan tepat pada waktunya. Skripsi ini tidak akan selesai tanpa adanya bantuan dari 

berbagai pihak. Penulis mengucapkan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah 

membantu menyelesaikan laporan ini baik secara langsung maupun tidak langsung. 

Oleh karena itu dengan rasa sangat bangga dan bahagia ini saya haturkan rasa 

syukur dan terimakasih kepada: 

1. Allah SWT, atas segala rahmat dan hidayah-Nya sehingga skripsi ini 

mampu terselesaikan. 

2. Orang tua beserta kakak yang senantiasa memberikan semangat, dukungan 

serta doa. 

3. Patner yang senantiasa membantu, memberikan semangat, dukungan serta 

doa. 

4. Ibu dosen Dr. Lilies Setiartiti, S.E., M.Si. selaku dosen pembimbing skripsi, 

atas bimbingan dan arahan yang telah diberikan selama proses penyusunan 

skripsi. 

5. Seluruh Dosen Program Studi Ekonomi yang telah berjasa besar dalam 

perkuliahan.  



 
 

6. Seluruh Staff dan Karyawan Program Studi Ekonomi atas semua 

bantuannya.  

7. Seluruh saudara, sahabat, dan teman-teman saya semuanya yang maaf saya 

tidak bisa  sebutkan namanya satu persatu karena tidak akan cukup pada 
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Kata Pengantar 
 

Assalamu’alaikum wa rahmatullahi wa barakatu.  

Alhamdulilaahirabbil’alamin, puji syukur kehadirat Allah SWT, atas segala 

rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis Skripsi dengan judul “ANALISIS POLA 

BELANJA MASYARAKAT DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA DI IERA 

4.0” yang dapat menyelesaikan dengan baik. Skripsi di ajukan guna memenuhi 

persyaratan untuk menyelesaikan studi jenjang S1 di Program Studi Ekonomi 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.  

Skripi ini berisi bab-bab yang menjelaskan pola belanja di kalangan 

masyarakat Yogyakarta di era 4.0 Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui 

bagaimana pola belanja masyarakat DIY pada era 4.0 ini dan membuktikan bahwa 

pendapat mengenai belanja online menggeser belanja offline sangat tidak benar. 

Penulis menyadari sepenuhnya dengan segala keterbatasan yang penulis 

miliki, Skripsi ini masih jauh dari kata sempurna mengingat keterbatasan referensi 

dan waktu yang tersedia untuk penyusunannya, sehingga penulis mengharapkan 

kritik dan saran dari semua pihak untuk kebaikan demi penyempurnaan di masa-

masa yang akan datang. Meskipun demikian, penyusun berharap semoga Skripsi 

ini dapat bermanfaat bagi pembaca dalam memahami teori, praktik dan untuk 

pengembangan ilmu.  

Wassalamu’alaikum wa rahmatullahi wa barakatu.  

 

                                                                                    Yogyakarta, 19 Februari 2022 

            

Maghnita Septiyartha Suksesi 
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