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MOTTO

“Maka sesungguhnya bersama kesulitas itu ada kemudahan. Sesungguhnya
bersama kesulitan itu ada kemudahan”

(QS Al Insyirah : 5-6)

“Barangsiapa yang menunjuki kepada kebaikan, maka ia akan mendapat
pahala seperti pahala orang yang mengerjakannya”

(HR. Muslim)

“Ketika kamu ikhlas menerima semua kekecewaan dalam hidup maka Allah
akan membayar tuntas kecewamu dengan beribu-ribu kebaikan”

(Ali bin Abi Thalib)

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan
kesanggupannya”

(Q.S Al-Bagarah : 286)

The aim of education should be to teach us rather how to think, than what to
think — rather to improve our minds, so as to enable us to drink for ourselves,
than to load the memory with thoughts of other men”

(Bill Beattie)

“Do not go to bed until you have gone over the day three times in your mind.
What wrong did | do? What good did I accomplish? What did | forget to
do?”

(Phytagoras)

“] know nothing except the fact of my ignorance”

(Socrates)
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