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Artinya: Dan berdoalah: Ya Tuhanku, tempatkanlah aku pada tempat yang diberkati, dan Engkau

adalah sebaik-baik Yang memberi tempat".

(Qs. Al-Mu’minun 29)

“Don’t let the noise of others’ opinions drown out your own inner voice."

(Steve Jobs)

“Dalam hidup, ada hal yang bisa datang dengan sendirinya, dan ada hal yang harus

diperjuangkan dahulu untuk mendapatkannya”

(5cm)

“Kerjain aja dulu, nanti juga ada inspirasinya”

(Rakan Y.A.F
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