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“Selamat Sejahtera atasmu karena kesabaranmu. Maka alangkah nikmatnya

tempat kesudahan itu”

(QS Ar-Ra’d: 24)

“Dan apabila hamba — hamba-Ku bertanya kepadamu tentang Aku, maka
jawablah bahwa Aku adalah dekat. Aku mengabulkan permohonan orang yang

berdoa apabila ia memohon kepada-Ku”

(QS Al — Bagarah: 186)

Jika planning A gagal, masih ada 25 alfabet lainnya

(Penulis)
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