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Lampiran Interview Guide

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Apakah tim produksi mempunyai tim kreatif?

Apakah proses produksi ada creative director?

Jika ada, apa tugas creative director dalam produksi tersebut?

Sebelum produksi, apakah ada creative brief atau sejenisnya?

Jika ada, bagaimana cara tim produksi menyepakati brief yang dibuat?

Bagaimana cara tim kreatif dan atau tim produksi mencari inspirasi?

Bagaimana cara mendeskripsikan atau menggambarkan ide visualnya?

Apakah dalam proses mendeskripsikan visual melalui medium brainstorming? Jika
iya, bagaimana prosesnya?

Setelah disepakai ide visualnya, apakah terbuka untuk kesempatan mengevaluasi
kembeali ide tersebut sebelum dieksekusi? Jika iya seperti apa pengalamannya?
Apakah ada proses diskusi ide visual dengan klien/atau pemilik perusahaan? Jika iya,
bagaimana prosesnya?

Jika ada masukan dari klien atau pemilik perusahaan terkait ide visual, bagaimana
proses revisinya?

Bagaimana proses finalisasi ide visual?

Bagaimana cara tim kreatif/produksi mengaplikasikan identitas merek kepada
setiap iklan yang dibuat, supaya nampak kekhasannya?

Proses produksi foto/iklan tersebut bertujuan untuk membangun brand
awareness atau loyalty?

Bagaimana cara memvisualkan iklan/foto yang mewakili brand awareness/
atau loyalty?

Mengapa menggunakan media internet?

Mengapa yang dipilih instagram, bukan media sosial yang lain?
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