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HALAMAN PERSEMBAHAN

Assalamu’alaikum Wr. wb

Puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT yang telah memberikan

nikmat luar biasa dan pertolongan-Nya setiap kali saya ingin menyerah.
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Tak lupa skripsi ini saya persembahkan juga untuk semua crew “Iklan

Komersial Kawasaki KLX 230cc dalam Media Baru (Instagram dan

Youtube) atas kerja sama dan partisipasinya dalam pembuatan karya ini,

dan semua pihak yang telah membantu dalam penciptaan karya skripsi ini

tanpa bisa di sebutkan satu persatu
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kerjasama berbagai pihak, hal ini dikarenakan masih terbatasnya kemampuan
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Ungkapan terima kasih penulis sampaikan kepada semua pihak yang

sudah banyak membantu, memotivasi, memberi bimbingan dan berbagai bentuk
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terima kasih kepada:

1. Keluarga penulis, bapak, ibu, kakak, dan juga keluarga besar yang telah

memberikan dorongan dan doa sampai saat ini, sehingga penulis bisa

menyelesaikan penulisan skripsi ini;

2. Bapak Krisna Mulawarman, S.Sos, M.Sn selaku dosen pembimbing utama

atas segala bimbingan, masukan, arahan, nasehat dan kesabaran serta

waktunya selama proses penyusunan skripsi ini;

3. Bapak Dr. Fajar Junaedi, S.Sos, M.Si selaku Kepala Prodi Ilmu Komunikasi

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta atas segala bantuan, arahan,

bimbingan dan ilmu yang telah diberikan;



4. Bapak Erwan Sudiwijaya, S.Sos, MBA, MA selaku Sekertaris Prodi Ilmu

Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta atas segala bantuan,

arahan, bimbingan dan ilmu yang telah diberikan;

5. Semua Bapak dan Ibu dosen yang berada di lingkungan Fakultas Ilmu Sosial

dan Ilmu Politik, khususnya Jurusan Ilmu Komunikasi.

6. Ibu Dr. Suciati, S.Sos, MS atas segala bantuan, arahan, bimbingan dan ilmu
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9. Keluarga kecil yang tergabung dalam grup “Aliansi Mahasiswa Kritis” yang
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berbagi ilmu dan referensi;

Semoga apa yang telah diberikan kepada penulis mendapat balasan yang

setimpal dari Allah SWT, atas segala budi baik mereka. Akhir kata, kritik dan
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