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MOTTO 

 

 

 

“Skripsi yang baik adalah skripsi yang diselesaikan” 

 

“Selesaikanlah apa yang telah kamu mulai. Tuntaskan dengan tanggungjawab” 

 

“Hidup itu adalah tentang kesiapan. Tuhan memberimu sesuai dengan kesiapanmu. Jadi, 

siapkanlah dirimu, pantaskanlah dirimu” 
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