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NOTA DINAS

Lampiran : 4 eks. Skripsi Yogyakarta, 06 Mei 2009

Hal . Persetujuan Kepada Yth.
Dekan Fakultas Agama Islam
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Di Yogyakarta

Assalaamu 'alaikum Wr. Wb.

Setelah menerima dan mengadakan perbaikan seperlunya, maka saya berpendapat
bahwa skripsi Saudara:

Nama : Nur Wahidatul Muflihah
NPM : 2006 073 0004
Judul - "Pengaruh Implementasi Relationship Marketing Terhadap Kepuasan

dan Loyalitas Nasabah Bank Syariah "X” Yogyakarta™.

Telah memenuhi syarat untuk diajukan pada ujian akhir tingkat Sarjana pada Fakultas
Agama Islam Jurusan Ekonomi Perbankan [slam (Syariah) Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta.

Bersama ini saya sampaikan skripsi tersebut kepada Fakultas, dengan harapan dapat
diterima dan segera dimunaqasahkan. Atas perhatiannya diucapkan terimakasih.

Wassalaamu alaikum Wr. Wb
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