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PERNYATAAN
Dengan ini saya,

Nama : Septia Dwi Lestari
Nomor Mahasiswa  : 20130410037

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul: “PENGARUH
PENGGUNAAN SELEBRITI DALAM IKIL AN TERHADAP MINAT BELI
KONSUMEN DENGAN CITRA MEREK SEBAGAI VARIABEL MEDIASI
(Studi Kasus Iklan Shampo Pantene Versi Ralin Shah)” penclitian
inisesungguhnya bahwa karya tulis tugas akhir ini benar-benar saya kerjakan
sendiri, untuk memperoleh gelar sarjana di suatu perguruan tinggi dan sepanjang
sepengetahuan saya juga karya tulis tugas akhir ini bukan merupakan plagiarisme,
pencurian hasil karya milik orang lain, atau segala kemungkinan lain pada
hakekatnya bukan merupakan karya tulis tugas akhir saya secara orisinil dan
otentik. Apabila dikemudian hari diduga kuat diketahui terdapat yang pernah
ditulis atau diterbitkan oleh orang lain maka saya bersedia mendapatkan sanksi
seberatnya berupa pembatalan karya tersebut.
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MOTTO
“ Cukuplah Allah menjadi penolong kami dan Allah adalah pelindung yang
terbaik. Allah Maha Penolong dan Pemberi Kemenangan”

“Bertakwalah pada Allah maka Allah akan mengajarimu. Sesungguhnya Allah

Maha Mengetahui segala sesuatu” (QS. Al-Bagarah. 282)

“Jika kamu berasa beruntung, Percayalah do’a Ibumu telah didengar”

“Visi tanpa tindakan hanyalah sebuah mimpi, tindakan tanpa visi hanyalah
membuang waktu, visi dengan tindakan akan mengubah dunia” (Joel Arthur

Barker,

“Sebaik- baiknya manusia adalah yang berguna bagi sesama”
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