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MOTTO

“Apa yang kita pikirkan menentukan apa yang akan terjadi pada kita. Jika kita ingin
mengubah hidup, kita perlu sedikit mengubah pikiran kita.”
—Wayne dyer—

“Jangan membandingan hidupmu dengan hidup orang lain. Tidak ada perbandingan
antara matahari dan bulan. Mereka bersinar saat sudah waktunya.”
—Cassey Ho—

“Kamu tidak bisa kembali dan mengubah awal saat kamu memulainya, tapi kamu bisa
memulainya lagi dari mana kamu berada sekarang dan ubah akhirnya.”

—C.S Lewis—
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