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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 
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hanya kepada Tuhanlah engaku berharap."  QS. Al Insyirah 5-8 

 

“Berusahalah selagi ada waktu untuk mengupayakan. Dan tawakal untuk hasil 

yang diraih” (Penulis) 
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Selama proses ini penulis menyadari sepenuhnya, bahwa penyelesaian 

skripsi ini berkat bantuan dari berbagai pihak. Oleh karena itu penulis mengucapkan 

banyak terimakasih kepada: 

1. Allah SWT Yang Maha Kuasa dan Maha Esa, dimana dengan rahmat, berkah 
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7. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu yang telah dengan 
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kekurangan karena keterbatasan pengetahuan dan pengalaman, oleh karena itu 
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