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MOTTO 

 

“It’s not that you can’t do it, you just haven’t try it” 

“Bukannya kamu tidak bisa melakukannya, kamu hanya belum mencobanya” 
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PERSEMBAHAN 

 

Bismillahirahmanirahim, Puji syukur selalu dipanjatkan atas kehadirat Allah SWT dan 

berkat Rahmat serta Karunianya, peneliti diberi kelancaran dalam penulisan skripsi ini 

yang berjudul “Pengaruh Social Media Influencer Awkarin Terhadap Citra Merek, 

Konsep Diri dan Niat Beli pada Brand Fashion”. Syukur Alhamdulillah peneliti dapat 

menyelesaikan penulisan skripsi ini dengan segala hambatan dan rintangan hingga 

akhirnya dapat terselesaikan dengan baik. Peneliti mempersembahkan karya tulis ini 

kepada pihak-pihak yang berjasa dalam perjalanan hidup peneliti yaitu: 

1. Kedua orang tua saya yang tak henti-hentinya mengirimkan doa dan 

memberikan dukungan kepada saya dalam hal apapun. 

2. Keluarga besar saya yang selalu mendukung dan mendoakan perjuangan saya 

sebagai anak rantau yang jauh dari orang tua. 

3. Diah Fertika sebagai sahabat saya yang selalu mendukung dan memberikan 

semangat dalam segala rintangan dan hambatan penulisan karya ini. 

4. Habibur Rohman sebagai teman seperjuangan saya dalam penulisan karya ini. 

5. Seluruh sahabat, teman dan orang-orang terdekat yang turut mendukung dan 

memberikan semangat. 
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Syukur Alhamdulillah selalu senantiasa dipanjatkan atas kehaditat Allah SWT 

yang telah melimpahkan rahmat dan juga Karunia-Nya, sehingga penulis mampu 

menyelesaikan penulisan skripsi dengan judul “Pengaruh Social Media Influencer 

Awkarin terhadap Citra Merek, Konsep Diri dan Niat Beli pada Brand Fashion”  

Dalam penulisan skripsi ini tidak terlepas dari dukungan serta bimbingan yang 

berharga dari banyak pihak. Oleh karena itu peneliti ingin menyampaikan ucapan 

terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Prof. Rizal Yaya SE., M.Sc., Ph.D., Ak., CA selaku Dekan Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang telah 
bersedia memberikan petunjuk dan bimbingan dalam proses penulis 
menyelesaikan studi. 

2. Dr. Rr. Sri Handari W, SE., M.Si selaku Ketua Program Studi Manajemen 
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
yang telah memberikan dukungan dan bimbingan kepada seluruh 
Mahasiswa Manajemen. 

3. Dr. Nuryakin, SE., MM selaku Dosen Pembimbing yang dengan penuh 
kesabaran dan lapang dada memberikan bimbingan, masukan, dan ilmunya 
selama proses penulisan skripsi. 

Peneliti telah menyusun skripsi ini dengan sebaik-baiknya namun tetap 

menyadari bahwa masih terdapat banyak kekurangan dan keterbatasan. Oleh karena itu 

peneliti mengharapkan kritik dan saran yang membangun dari semua pihak, peneliti 

akan sangat berterima kasih dan menjadikannya sebagai acuan untuk lebih baik lagi. 
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