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MOTTO 

 

“ Wahai orang-orang yang beriman! Jika kamu menolong (agama) Allah, 

niscaya Dia akan menolongmu dan meneguhkan kedudukanmu.”  

(QS. Muhammad 47:7) 

Rasulullah bersabda "Sebaik-baik manusia diantaramu adalah 

yang paling banyak manfaatnya bagi orang lain."  

(H.R. Bukhari). 
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