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Judul skripsi “Strategi Promosi Digital Hayati Specialty Coffee Menggunakan
Instagram periode tahun 2020-2021” dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi yang saya
susun dan tulis ini adalah asli dan belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar sarjana baik
di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta maupun perguruan tinggi lainnya. Dalam penulisan
skripsi ini tidak terdapat karya, ide, dan pendapat orang lain terkecuali yang tertulis jelas dalam
referensi yang digunakan dan tercantum dalam Dafiar Pustaka, dengan disebutkan nama dan
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Pernyataan ini dibuat oleh saya selaku penulis skripsi ini dengan sesungguhnya dan tidak
terdapat paksaan dari pihak manapun. Apabila dikemudian hari terdapat ketidaksesuaian dengan
adanya pernyataan ini, maka saya selaku penulis skripsi ini bersedia menerima sanksi akademik
dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.
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Artinya: “Sesungguhnya Allah bersama orang-orang yang sabar”

(Qs. Al-Bagarah 153)

“Untuk sesuatu yang tak bisa kamu kendalikan, maka kembalikan semua pada Allah. Termasuk

hasil dari usaha”
(kangfatihh)

“Aku memang suka mengeluh, tapi aku masih percaya kalo Allah menitipkan pada cobaan yang
bertumpuk tumpuk karena Allah ingin aku menjadi pribadi yang lebih Tangguh dari

sebelumnya”
(koala)
“Gapapa kalo progressnya lambat, yang penting sudah berusaha. So keep strong”

(Febriansyah)
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