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MOTTO 

 

ابرِِينَ  عَ  الصَّ  إِنََّ اللَّّ َ م 

Artinya:َ“SesungguhnyaَAllahَbersamaَorang-orangَyangَsabar” 

(Qs. Al-Baqarah 153) 

“Untukَsesuatuَyangَtakَbisaَkamuَkendalikan,َmakaَkembalikanَsemuaَpadaَAllah.َTermasukَ

hasilَdariَusaha” 

(kangfatihh) 

“Akuَmemangَsukaَmengeluh,َtapiَakuَmasihَpercayaَkaloَAllahَmenitipkanَpadaَcobaanَyangَ

bertumpuk tumpuk karena Allah ingin aku menjadi pribadi yang lebih Tangguh dari 

sebelumnya” 

(koala) 

“Gapapaَkaloَprogressnyaَlambat,َyangَpentingَsudahَberusaha.َSoَkeepَstrong” 

(Febriansyah) 
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