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MOTTO 

 

“Allah tidak akan merubah keadaan suatu kaum sehingga mereka mengubah 

keadaannya sendiri” 

(Ar-Ra’du :11) 

“Hidup ini singkat, maka jangan membuatnya lebih singkat lagi dengan sesuatu 

yang sia – sia” 

(Aidh Al Qarni) 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupanNya” 

(AlBaqarah : 286)  
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