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HALAMAN PERSEMBAHAN

Assalamu’alaikum Wr. Wb

Dengan mengucap rasa syukur Alhamdulillah kehadirat Allah SWT atas nikmat dan
karunia-Nya, sehingga skripsi ini bisa terselesaikan dengan baik. Dengan segala kerendahan
hati, penulis ingin mengucapkan rasa terimakasih terhadap semua pihak yang telah
memberikan dukungan, bimbingan serta dorongan selama penyusunan tugas akhir ini. Oleh

karena itu dengan rasa bahagia saya persembahkan :

1. Allah SWT. Dengan segala Kuasa-Nya telah memberikan kesempatan untuk menjalankan
penelitian melalui rintangan dalam dunia ini sehingga dapat menyelesaikan penelitian ini
dengan baik. Dan sholawat serta salam juga tercurahkan pada junjunganNya Nabi
Muhammad SAW atas karuniaNya.

2. Kedua orang tua saya. Dengan segala kesabarannya untuk selalu mendoakan serta
dukungannya agar bisa bertahan dan menyelesaikan apa yang sudah menjadi tanggung
jawab putranya.

3. Ibu Sovia Sitta Sari, S.IP, M.Si. Selaku dosen pembimbing, terima kasih atas waktu,
kesempatan dan kesediaannya membimbing serta mengarahkan penelitian dari awal hingga
akhir penelitian ini.

4. Bapak Haryadi Arief Nuur Rasyid, S.IP. Selaku penguji | pada Ujian Pendadaran. Terima
kasih atas kritik dan saran yang membangun agar penelitian ini menjadi lebih baik.

5. lbu Dr. Suciati, S.Sos, M.Si Selaku dosen penguji Il pada Ujian Pendadaran. Terima kasih

atas kritik dan saran yang membangun agar penelitian ini menjadi lebih baik.



6. Seluruh dosen pengajar dan staff karyawan Jurusan llmu Komunikasi Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta. Terima kasih atas ilmu serta fasilitas yang telah diberikan

sejak semester 1 hingga semester akhir.



KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr. Wb.

Alhamdulillah rabbil’alamin, puji syukur saya haturkan kepada Allah SWT, atas limpahan
rahmat, karunia, dan yang terjadi atas izinNya. Serta tak lupa, shalawat serta salam turut
penulis haturkan kepada junjungan Nabi Besar Muhammad SAW, yang menjadi panutan dan
tuntunan bagi para umatnya. Saat ini, penulis sudah menyelesaikan kewajiban tugas akhir
Jurusan IImu Komunikasi, Universitas Muhammadiyah Yogyakarta dengan judul aktivitas
promosi boetik kampoeng Yogyakarta dalam menarik minat beli melalui Instagram
@boetik.kampoeng tahun 2021 - 2022, guna memenuhi persyaratan memperoleh gelar Strata-

1(S-1).

Dengan segala hormat dan ketulusan hati yang sedalam-dalamnya, penulis sampaikan
ucapan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah membimbing dan memberikan dukungan
selama penyusunan tugas akhir ini. Ucapan terima kasih dengan penuh ketulusan dan

kerendahan hati penulis sampaikan kepada:

1. Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa yang atas izin, berkah dan rahmatNya sehingga

skripsi ini bisa diselesaikan dengan baik.

2. Bapak Dr. Fajar Junaedi, S.Sos, M.Si, selaku kepala jurusan lImu Komunikasi UMY.

3. Ibu Sovia Sitta Sari, S.IP., M.Si, selaku dosen pembimbing skripsi saya.

4. Bapak Haryadi Arief Nuur Rasyid, S.IP. Selaku penguji | pada Ujian Pendadaran.

Terima kasih atas kritik dan saran yang membangun agar penelitian ini menjadi lebih baik.



5. Ibu Dr. Suciati, S.Sos, M.Si Selaku dosen penguji 1l pada Ujian Pendadaran. Terima

kasih atas kritik dan saran yang membangun agar penelitian ini menjadi lebih baik.

6. Mba Yani, pemilik online shop Boetik Kampoeng atas sambutan hangat dan waktunya

untuk mengizinkan saya menyusun tugas akhir.

7. Tata Usaha llmu Komunikasi UMY. Terima kasih untuk Pak Mujono, Pak Muryadi dan

Mba siti yang selalu membantu mempermudah urusan administrasi persoalan tugas akhir.

8. Dan semua pihak yang terlibat dan membantu melancarkan terlaksananya proses
penulisan ini. Penulis ucapkan terima kasih, semoga kebaikan dan keikhlasannya menjadi

bekal baik untuk kemudian hari.

Penulis
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Qashmal Qashtarisyawal
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