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MOTTO

“Janganlah kamu merasa lemah dan bersedih, sebab kamu paling tinggi derajatnya jika kamu
beriman”

-Q.S Ali Imran : 139-

“Cobalah tidak untuk menjadi seseorang yang sukses, tetapi menjadi seseorang yang
bernilai”

-Albert Einstain-
“Keberhasilan bukan milik orang pintar. Keberhasilan milik mereka yang terus
berusaha”

-B.J Habibie-

“Manusia tidak merancang untuk gagal, mereka gagal untuk merancang “

-William J. Siegel-
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