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MOTTO

“Janganlah kamu berduka cita, sesungguhnya Allah selalu bersama kita ”
(QS. At-Taubah: 40)

“Dan bersabarlah. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar”

(QS. Al-Anfaal: 46)

Rasulullah bersabda: “Barangsiapa menempuh jalan untuk mendapatkan ilmu,
Allah akan memudahkan baginya jalan menuju surga”

(HR. lbnu Majah no. 224)

"Orang yang meraih kesuksesan tidak selalu orang yang pintar, tapi orang yang
selalu meraih kesuksesan adalah orang yang gigih dan pantang menyerah."

(Susi Pudjiastuti)

"Tak ada yang bisa mengetahui masa depan, yang bisa Anda lakukan hanya

menciptakan masa depan.”

(Jack Ma)
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Puji dan syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT, karena atas rahmat
dan karunia-Nya saya dapat menyelesaikan penulisan skripsi saya dengan judul
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