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MOTTO 

“Siapa yang menjauhkan diri dari sifat suka mengeluh berarti ia mengundang 

kebahagiaan” (Abu Bakar Asshidiq) 

 

“Aku tidak pernah sekalipun menyesali diamku. Tetapi aku berkali-kali menyesali 

bicaraku” (Umar Bin Khattab) 

 

“Orang pintar selalu ingin melakukan apa yang ia mampu lakukan, orang bijak selalu 

mampu membedakan apa yang harus ia lakukan dan apa yang tidak harus ia lakukan 

walaupun ia mampu” (Jack Ma) 
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