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MOTTO  

 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kemampuannya.” 

 

(QS. Al-Baqarah: 286). 

 

“Janganlah engkau bersedih, sesungguhnya Allah bersama kita.” 

 

(QS. At-Taubah: 40). 

 

“Tidak masalah apabila Anda berjalan lambat, asalkan Anda tidak pernah berhenti 

berusaha”. 

(Confucius) 

 

“Keberhasilan bukan milik orang pintar. Keberhasilan milik mereka yang terus 

berusaha” 

(B. J. Habibie) 
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