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MOTTO 

 

“Tiap-tiap diri bertanggung jawab atas apa yang telah diperbuatnya”. 

(Q.S. Al- Muddasir : 38) 

 

Hidup memang tidak selalu indah, namun dalam menjalankannya harus 

selalu berprasangka baik dan bersyukur atas apa yang telah terjadi 

 

Jika kamu sudah berani MEMULAI, maka kamu juga harus bertanggung 

jawab untuk MENYELESAIKANNYA 
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