
   

 

ANALISIS PENGARUH NILAI KONSUMSI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA ITEM VIRTUAL GAME 

ONLINE MOBILE LEGENDS: BANG-BANG 

 

ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF CONSUMPTION 

VALUE ON PURCHASE DECISIONS ON VIRTUAL GAME 

ONLINE MOBILE LEGENDS: BANG-BANG 

 

SKRIPSI 

 
Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan untuk Memperoleh Gelar Sarjana pada 

Fakultas Ekonomi Program Studi Ilmu Ekonomi Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta 

 

 

  

Oleh: 

MEDI RUDIANTONI 

20160430236 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS 

MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2023



 

 

 

 

 

PERNYATAAN 

  



 

 

 

 

MOTTO 

  خير الناس أحسنهم خلقا وأنفعهم للناس 

“Sebaik-baik manusia adalah yang terbaik budi pekertinya dan yang paling 

bermanfaat bagi manusia lainnya.” 

“Perbaiki diri dan jadilah bermanfaat untuk orang lain!.”  
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