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MOTTO 

“Demi Allah, apabila Allah memberi hidayah kepada seseorang karena ajaranmu, 

maka itu bagimu lebih baik dari kekayaan ternak yang merah-merah.” 

(-HR.Bukhari dan Muslim) 

*** 

"If you want live a happy life, tie it to a goal, not to people or things." 

(Albert Einstein) 

*** 
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Segala puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan 
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telah membantu dan mendukung saya selama ini. 
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semoga silaturahmi kita tetap terjalin sampai kapan pun. 

4. Terimakasih untuk seluruh pihak-pihak yang telah memberikan semangat, 
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