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MOTTO 
 

“Karena itu, ingatlah kamu kepada-Ku niscaya Aku ingat (pula) kepadamu, dan 

bersyukurlah kepada-Ku, dan janganlah kamu mengingkari (nikmat)-Ku.” 

(Q.S Al;Baqarah : 152) 

“Hidup itu bukan soal menemukan diri Anda sendiri, hidup itu membuat diri 

Anda sendiri.” 

(George Bernard Shaw) 

"Jalanilah kehidupan di dunia ini tanpa membiarkan dunia hidup di dalam dirimu” 

(Ali Bin Abi Thalib) 

“Jika impian Anda tidak membuat Anda takut, mimpi itu belum cukup besar.” 

(Muhammad Ali) 

“Dima Bumi Dipijak, Disitu Langik Di junjuang” 

(Pepatah Minang) 
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