PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING MELALUI
INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN

MELALUI BRAND AWARENESS PADA EMINA COSMETIC

(Studi Pada Pengikut Akun Instagram @Eminacosmetics)

Disusun oleh :

Indah Kartika Pratama Sari

20190410342

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA

2022



PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING MELALUI
INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN

MELALUI BRAND AWARENESS PADA EMINA COSMETIC

(Studi Pada Pengikut Akun Instagram @Eminacosmetics)

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA MARKETING ON INSTAGRAM TO
PURCHASE DECISIONS THROUGH BRAND AWARENESS AT EMINA

COSMETIC

(Studies on Followers of Instagram Account @Eminacosmetics)

Disusun oleh :

Indah Kartika Pratama Sari

20190410342

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA

2022



PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING MELALUI
INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
MELALUI BRAND AWARENESS PADA EMINA COSMETIC

(Studi Pada Pengikut Akun Instagram @Eminacosmetics)

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA MARKETING ON INSTAGRAM TO
PURCHASE DECISIONS THROUGH BRAND AWARENESS AT EMINA
COSMETIC

(Studies on Followers of Instagram Account @Eminacosmetics)
SKRIPSI

Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Pada
Fakultas Ekonomi Dan Bisnsis Program Studi Manajemen Universitas

Muhammadiyah Yogyakarta

Disusun oleh :

Indah Kartika Pratama Sari

20190410342

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA

2022



PERNYATAAN
Dengan ini saya,

Nama : Indah Kartika Pratama San
Nomor Mahasiswa  : 20190410342

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul : PENGARUH SOCIAL
MEDIA  MARKETING MELALUI  INSTAGRAM  TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN MELALUI BRAND AWARENESS PADA
EMINA COSMETIg,r“‘(Sde Pada Pengllmt Akun  Instagram
@Eminacosmeti ?ﬁakterdagatlmyhy g gemah\dlajw untuk memperoleh
gelar k&saganaan dis ua{Befgumn nggt dan semang penzetahuan saya juga

Karya terset Wﬁh//ﬁﬁi" &

Vi



MOTTO

“Karena itu, ingatlah kamu kepada-Ku niscaya Aku ingat (pula) kepadamu, dan

bersyukurlah kepada-Ku, dan janganlah kamu mengingkari (nikmat)-Ku.”

(Q.S Al;Bagarah : 152)

“Hidup itu bukan soal menemukan diri Anda sendiri, hidup itu membuat diri

Anda sendiri.”

(George Bernard Shaw)

"Jalanilah kehidupan di dunia ini tanpa membiarkan dunia hidup di dalam dirimu”

(Ali Bin Abi Thalib)

“Jika impian Anda tidak membuat Anda takut, mimpi itu belum cukup besar.”

(Muhammad Ali)

“Dima Bumi Dipijak, Disitu Langik Di junjuang”

(Pepatah Minang)
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